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Proseminar, wozu?

“Proseminare (dienen) zur selbständigen Erarbeitung
von Wissen und dessen Vermittlung.”

Prüfungsordnung BSc MIN

• Schlüsselqualifikationen erwerben
• Recherchieren
• Strukturieren
• Präsentieren
• Moderieren

• Wechselwirkungen zwischen Informatiksystemen und ihrem
Einsatzfeld

• Verknüpfung von fachinhaltlichen Schwerpunkten mit
Wirkungs- und gesellschaftlichen Fragestellungen

• Technische Systeme im Kontext betrachten
Modulhandbuch Informatik
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Proseminar, wozu?

primäre Fragestellungen:

• Themenanalyse

• Themenaufbereitung, Systematisierung

• Ideenfindung

• Literaturarbeit: Recherche, Selektion, Bewertung, Auswertung

• Präsentation

• Diskussion

sekundäre Fragestellungen:

• Problemlösung

• Entwurf

• Realisierung
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Proseminar, wie?

• Präsentation
• Vortrag
• Diskussion
• Feedback

• schriftliche Ausarbeitungen
• Aufsatz zum Thema des Vortrags
• Kurzrezension zu einem Buch aus dem Themengebiet
• Abgabe im LNCS-Format

• Kollektive Informationssammlung
• kommentierte Literaturhinweise
• Glossar
• öffentlichen Wahrnehmung (Linksammlung)
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Proseminar, wie?
• Aufgabenstellung, Motivation

• Welches Ziel soll aus der Anwendungsperspektive erreicht
werden?

• Worin besteht das Problem/die Herausforderung?
• Welche Lösungsansätze gibt es? Auf welche konzentriert

sich der Vortrag?
• technische Umsetzung

• Welche Informationsquellen stehen zur Verfügung?
• Welche Algorithmen kommen zum Einsatz?
• Wie werden die Modelle entwickelt?
• Wie misst man die Güte des Verfahrens?

• Bewertung
• Wie gut/zuverlässig ist die Lösung?
• Reicht die Qualität für praktische Aufgabenstellungen aus?
• Wo besteht Verbesserungspotenzial?
• Welche unerwünschten Nebeneffekte besitzt die Lösung?
• Welches Missbrauchspotenzial hat die Lösung?
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Analyse sozialer Netze

A. Einordnung und Eingrenzung
• Was sind soziale Netze?
• Wo findet man sie?
• Welche Formen gibt es?
• Welche Eigenheiten haben sie?
• Welche Informationen stehen für eine Analyse zur

Verfügung?
• Welche Resultate werden angestrebt?
• Welche Ziele verfolgt man mit der Analyse?

B. Seminarvorträge zu Einzelthemen
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B. Themenvorschläge

1. Modellierung sozialer Beziehungen
• Graphen: Knoten, Kanten, Attribute
• soziologische Interpretation
• quantitative Charakterisierungen

• für Knoten: degree (in/out)
• für Relationen: Erreichbarkeit, Knotenabstand, small

worlds, Konnektivität
• für Netze: Netzwerkdichte, strukturelle Kohäsion

Literatur: Easley and Kleinberg (2010) Kapitel 2
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B. Themenvorschläge

2. Starke und schwache Beziehungen
• Triaden, Cliquen
• triadische Hülle, Clusterungskoeffizient
• Brücken, lokale Brücken
• strukturelle Löcher
• Partitionierung von Netzen

Literatur: Easley and Kleinberg (2010) Kapitel 3

3. Kontextuelle Einflüsse auf die Vernetzung
• Homophilie
• Zugehörigkeit (Affiliation), bimodale Netze
• Hüllenbildung durch thematische bzw. organisatorische

Zugehörigkeit
Literatur: Easley and Kleinberg (2010) Kapitel 4
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B. Themenvorschläge

4 Modellierung negativer Beziehungen
• Aversionen
• strukturelle Balance, Balance-Theorem
• schwache strukturelle Balance

Literatur: Easley and Kleinberg (2010) Kapitel 5

5 Prestige
• Bibliometrie
• Hubs, Authorities
• PageRank, Manipulationsresistenz und

Manipulationsmöglichkeiten,
• Personalisierung
• PageRank als random walk

Literatur: Easley and Kleinberg (2010) Kapitel 14
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B. Themenvorschläge

6 Zentralität
• Zentralitätsmaße
• Algorithmen zur Berechnung von Zentralitätsmaßen
• Exzentrizität, Radius, Zentrum

Literatur: Klein (2010), Zweig and Iyengar (2010)

7 Einfluss und Meinungsführerschaft
Literatur: Ghosh and Lerman (2010), Bodendorf and Kaiser
(2009) Kaiser et al. (2013), Kaiser et al. (2011) Huffaker (2010)

8 Sentiment
Literatur: Liu (2012), Taboada et al. (2011), Pang and Lee
(2008)
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B. Themenvorschläge

9 Fingierte Rezensionen
Literatur: Lappas (2012), Mukherjee et al. (2012), Wang et al.
(2012)

10 Vertrauenswürdigkeit von online-Anbietern
Literatur: Sun and Liu (2012), Wang and Chiu (2008)

11 Social Media Monitoring
• Zielstellungen
• Bewertungsmaße
• Werkzeuge

Literatur: Ziegler et al. (2011), Brocke and Faust (2011), Hill
et al. (2006)
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Ablaufplan

2.4.2013 Einführung 28.5.2013 Vorträge 6
9.4.2013 Überblick, Abgrenzung 4.6.2013 Vorträge 7

16.4.2013 Vorträge 1 11.6.2013 Vorträge 8
23.4.2013 Vorträge 2 18.6.2013 Vorträge 9
30.4.2013 Vorträge 3 25.6.2013 Vorträge 10
7.5.2013 Vorträge 4 2.7.2013 Vorträge 11

14.5.2013 Vorträge 5 9.7.2013 Abschlussdiskussion
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